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Millones de hectodlitros

Un afo mas, parece que va quedando claro déonde estan las 3@5
mejores posibilidades de desarrollo del vino espanol.

MI continta su
bajada (¢ hasta
donde?)

En un resumen por quinguenios, mas la
media de las ultimas cuatro campanas
(tres para Ml y export), vemos la
desigual evolucion de nuestros

Export
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Es verdad que la produccion es erratica y que, tras

desequilibrios anteriores por corta o excesiva, llevamos tres

anos de relativo equilibrio, lo que aporta la tranquilidad de la

gue hablabamos el afio anterior. 44 4

41,1

43,9
36,3

35,2

Diferencia en escala
derecha

Millones de hectdélitros de media

30,1
T
111 20.50

1989-90 a 1993-94 1994-95 a 1998-99 1999-00 a 2003-04 2004-05 a 2006-07

B Diferencias —#—Total produccion +import =CTotal usos
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En definitiva, vamos produciendo mas que en los ‘90 (aungue no tanto como 3@5
en 2003 y 2004, cuando nos aproximamos a los 50 millones de Hltrs) y
consumimos menos en Espafa, siendo las destilaciones muy erraticas.

BALANCE VITIVINICOLA ESPANOL

Var. % Pero,

Media Media Media Medias .
. . 2005-06 2006-07 2007-08 a. 87- -
Millones de Hectdlittos ~ 89-90a 94-95a 99-00a 2004-05 . X 87-88a o ?)2 produci
93-94  98-99  03-04 P- ' ' 06-07 0y MOS Mas
|a.- Stock inicio campaia | 2452 19,10/ 30,09| 34,44| 3757| 33,13| 33,60] 894 18% MOStOY
| b.- Produccion total | 3512[ 2990] 4079] 5006] 4047 4368] 3973 1200 03% €Xporta-
C.- Zumo de uva y mosto 2,87 2,45 4,77 6,89 4,96 5,39 5,48 1,37 8,0% mos
|d- Produccién vinonuevo | 32,25| 27,45| 36,02] 4317 3551] 3829 3425 10,63 -03% mucho
|e.- Importaciones 009] 125 035 030 0,29 0,64 015 149% mas
Total vino disponible 56,86| 47,80 6645| 77,91 7337 72,06 19,72 0,6%
(a+d+e)
Total empleos (f+g+h+i+j) | 56,86] 47,80 66,45| 77,91 73,37] 72,06 | 1972 0,6%
f.- Consumo interior | 16,43 14,74/ 14,00/ 13,85/ 13,64 13,39| | 430 -1,3%
g.- Demanda exterior | 624] 787[ 1034] 1431 1410] 1455 | 337 64%
h.- Destilaciones 9,51 3,76 8,30 10,40 10,61 8,66 5,46 256 -2,2%
i.- Otros usos indust. y mermas 1,28 1,32 1,67 1,79 1,89 1,87
j.- Stock final de campara 23,40 20,11 32,15 37,57 33,13 33,60 9,00 1,3%
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Se mire por donde se mire, el crecimiento potencial para el sector tiene 3@5
mejores perspectivas en el exterior.
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Respecto del mercado interior, el afno 2007 nos va a ofrecer pocos datos 3@5
y parece que la mayor parte malos.

» Pocos, porque no disponemos de datos del MAPA respecto del canal
“extradomeéstico”, aungue sospechamos que la tendencia es a la baja,
particularmente en vino de mesa.

» Malos, porgque lo que conocemos del consumo de “hogares” hasta
noviembre 2007 sigue mostrando una caida en volumen (-4,2% en el
interanual a nov), compensada por aumento en términos de valor

w1 (+1,9% en interanual, +6,5% respecto a total 2006).
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Nuevamente, los mercados exteriores, a pesar de su creciente dificultad, 3@5
ofrecen los mejores datos.

Exportaciones espafnolas de vino
(millones de litros y de euros;
precios medios en euro/litro)

1.352
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720

675

1.22 139 139 134 1,34

1,20
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mmm Precios medios (€/ Itr) =>==\olumen (Mill. Itr) =C==Valor (Mill. €)
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Exportaciones espanolas de vino 1.834 3@5
(2004-2007)

Incluso mejor en los

ultimos meses, por Millones de

litros y euros

coincidir la recuperacion 1.559

del volumen desde la ;4%

vendimia, con la L4 T S
1.4%0 1.434
recuperacion de los

precios medios que

1.288
' dand desd 20
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1,15 1,14
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Sabemos qué vendemos, pero interesa también saber como hemos evolucionado31£|)S
por tipo de productos. En volumen:

» La mitad de nuestras exportaciones son granel (51,4% incluyendo granel DO)

* Y es el granel de mesa el que mas ha crecido en los ultimos 13 afos (+12% de
media anual) Variaciones medias anuales 1995-2007

-5% 0% 5% 10% 15%
1 1 1

e Seguido por los vinos de mesa envasados (+11%)

0
e Los espumosos (+7,6%) DPOO 3,4%
* Y los vinos con DO (+3,4%)
1.528 mesa
Exportaciones en volumen 1.469| 11.450| |1.434 = envasado
millones litros i 94
( ) 1.281| 107 92 116 i
1.150 % 100 | 109
) mesa
0
973 e 972 1.054( |1.037| | 104 granel 12,4%
71 902 87 88 o
159 2 5 U 88 757 || 696 || 664 i
720 5 9 = 579
675 c15 s | | 5 cava 7,6%
144 || B4 346

resto vino |-3/3%

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 Total vino 7 0%
en volumen '

|l DDOO Emesa envasado @mesa granel Ocava Oresto vino Total vino en volumen |




En términos de valor: 3@5

e La mitad de nuestras exportaciones lo son de vinos tranquilos con DO (49,5%)
» que, ademas, han crecido en los ultimos afios a un ritmo elevado del 9,2% de
media anual

* si bien, han crecido algo mas rapidamente los vinos de Variaciones medias anuales 1995-2007
-5% % % 10% 15%
mesa envasados (13,2%), el granel (11%) y los i v | ;

espumosos (9,5%) 5000
* Yy Son estos vinos espumosos (Cava) los que suponen el
segundo mayor componente de la facturacion exterior. M2
Exportaciones en valor 1.834 1
: = Mesa 11,1%
(millones euros) 1550 [1581] |1-632 granel '
1.481 o
1352 1.415| (1.393 — 123 128 356 7
1.247 1.256 278
1.085| [ 164 . == 27 || 27| *° 246 Cava 9,5%
204 245 254 217 217
878| | 213 || 205 228 | el e | 299 | | 2 =
185 Resto vino |-3,8%

Total vino

en valor 7,6%
(MM €)
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B DDOO B Mesaenvasado O Mesairanel O Cava O Resto vino  Total vino en valor (MM €)
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RANKING DE PAISES | Ene-Dic 2007 | 3@
:

VOLUMEN EN DD.OO. IQ/INIi/SAA- M ESA ESPUMO | OTROS TOTAL % s/ Var.200
LITROS SADO GRANEL SO VINOS total 7/ 2006
a 27,1%
1|Francia 23,80 7,50 |205,06 5,68 9,95 251,99 16,5%
2|Alemania 83,50 | 17,41 | 88,71|| 38,54 22,34| 250,50 16,4% Y este afio crecen
3|Rusia 259 16,67 138,02 0,11 0,46 157,84 10,3% mucho ambos:
4|Reino Unido 70,73 17,01 3,16 25,64 10,44 126,99 8,3% mercados de consumo
5| Portugal 1,12 34,00 |76,25 1,43 8,00 120,79 7,9% como Alemaniay USA'y
6|EE.UU. 27,74 4,74 833 | 11,21 6,44 58,46 3,8% de granel como
7| talia 136 358 |4476| 247% 125 5341 3,5% Alemania, Portugal e
8|Paises Bajos | | 30,92 5,40 2,68 1,99 3,83 44,83 29% -85% 1BIE)
9[Suiza 23,46 1,78 6,07 2,60 0,56 34,47 23%  8,3%
10| Bélgica 10,52 2,79 2,35 4,70 \10,70| 31,07 20%  0,5%
o - 23,2%
|Resto paises | 81,75 134,23 138,20 21,90 21,94 26,0%  15,5%

|[TOTALES | 357,49] 245,10] 713,59 116,25 9593[1.528,36| 100,0%  6,5%

Cruzando el tipo de producto por mercados, observamos que, en términos de volumen:

e Mas de una cuarta parte del vino va en forma de granel de mesa a paises proximos
productores, consumidores y exportadores de vinos

Y casi una cuarta parte son exportaciones de vinos de DO a mercados de consumo
creciente.




RANKING DE PAISES Ene-Dic 2007
M ESA
MESA [EsPumo | oTROS %s/ |var.2007
VALOR EN @iros 1 DD.0O. | ENVA- JepaneL | so vinos | TOTAL total | /2006
SADO
—
1|Reino Unido 176,78 16,87 1,95 68,07 42,02 305,68 16,7% 9,1%
2| Alemania 143,75 21,01 26,21 85,80 18,15| 294,93 16,1% 5,6%
3| EE.UU. 122,36 11,75 9,21 40,27 16,741 200,33 10,9% 10,8%
4|Francia 2534 4,55 61,84 7,45 6,45 105,62 5,8% 7,1%
5|Suiza 80,26 6,09 2,34 8,80 0,90 98,40 5,4% 19,0%
6| ltalia 2,18 2,67 16,57 i55,19 1,32 78,52 4,3% 215,9%
7| Paises Bajos 56,99 7,40 2,02 6,45 4,63 77,49 4,2% -3,1%
8|Rusia 6,06 13,01 41,21 0,48 0,37 61,14 3,3% -1,2%
9| Bélgica 29,59 2,79 0,90 8,96 57,96 3,2% 4,3%
10| Suecia 35,20 3,59 7,69 6,30 1,57 54,35 3,0% 2,4%
Resto paises | 227,73 102,16 76,14 61,77 31,28 499,08 27,2% 23,2%
TOTALES 906,83| 191,89 246,07 356,31| 132,40(1.833,49 100,0% 12,3%

En términos de valor:

» Casi la mitad de nuestras ventas son exportaciones de vinos con DO a los

mercados de mayor crecimiento

49,6%

» Con extrafas ventas (no error) en el caso de espumoso (Champagne) a Italia

°y mucha menor relevancia de las ventas de granel.




IMPORTACIONES DE VINO EN REINO UNIDO 3@5
En el mercado britanico:

. % %
valor (Libras 2000 2005 2006 2007 V39T grotal smotal V3« Crecen las
esterlinas) 06 2007  Acum. P.a. _ _

1 FRANCIA 586,8 772,4 8143 8913 95% 351% 351%  6,2% |m!oortaC|ones mucho

2 AUSTRALIA 278,7 4815 4446 4882 98% 192% 543%  83% Masen valor (+9%) que

3 ITALIA 1722 2512 2230 2232 01% 88% 63,1% 3,8% en volumen (0%)

4 ESPANA 126,5 1644 1575 1719 9,1%  6,8% 69,8%  4,5%

5 CHILE 1119 107,7 1161 1476 27,1% 58% 756%  4,0% * Solo 9 proveedores

6 USA 73,6 132,4 137,4 146,5 6,6% 58% 81,4% 10,3% suponen mas del 90% del

7 SUDAFRICA 827 1265 1054 1112  55% 44% 858%  43% o eodq

8 NUEVA ZELANDA 89,9 76,3 795 1024 289%  4,0% 89,8%  1,9%

9 ALEMANIA 30,8 104,1 89,9 829 -78% 33% 931% 152% .« De ellos, el afio pasado
Resto ¥ 1202" 1271% 1555% 1765 135% 0,3% 100,0%  8,3% :
Total 16731 23437 23232 25416  94% 100,0% 620, Crecen muy fuerte Chiley

Nueva Zelanda (27% y
Volumen (litros) 29%) en valor;

1 AUSTRALIA 151,2 280,8 268,0 2912 8,6% 22,8% 228%  9,8%

2 FRANCIA 259,5 267,2 2706 256,8 -51% 20,1% 42,9% -0,1% * con Espafa algo por

3 ITALIA 141,6 240,7 169,4 139,6 -17,6% 10,9% 53,8% -0,2% debajo de |a media

4 USA 53,8 110,2 1266 1289 1,8% 10,1% 63,9% 13,3% (9.1%), pero bien en

5 ESPANA 79,8  100,8 96,4 1046  86% 82% 721%  3,9% ’ : _

6 CHILE 94,6 84,3 84,8 1044 230% 82% 80,3% 14% VvVolumen, mientras

7 SUDAFRICA 83,7 111,8 90,0 95,2 5,7% 75% 87,7% 1,8% Francia y Australia

8 ALEMANIA 47,3  102,2 74,7 46,6 -37,6% 3,6% 914% -02%  racen mas en valor:

9 NUEVA ZELANDA 10,6 24,3 25,6 299 171% 2,3% 93,7% 16,0%

Resto © 680" 669" 715" 80,0 11,9% 02% 1000%  69% aunque caen las
Total 990,1 1.389,2 1.277,6 1.277,2  0,0% 100,0% 3,7%

exportaciones de Francia
en volumen.
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Evolucion de las Importaciones de EE.UU. Principales Exportadores. 3@5

Fuente: USDA; elaboracion FEV En el mercado norteamericano:
il Lt 2000 2005 2006 2007 (MO AT wSTEar MSIEAL e Crecen por encima del mercado (+11%
TALIA 1585 2154] 230,1] 2503 88%  6,8% 354% 296% en valor de media en los dltimos 8 afios)
AUSTRALIA 56,5/ 202,1| 2159 204,0 5,5%  20,1% 12,6%  24,1% 0 .
FRANCIA 112,3 100,2 124.,6 128,9 3,4% 2,0% 25,1% 15,2% Nueva Zelanda (+35 /0)’ Argentlna_
ARGENTINA 114] 280| 394 655 664% 284% 25  77%  (+22%), Alemania (+19%), Australia
CHILE_ 534| 57,0 540/ 61,0 129% 1,9% 11,9% 72%  (+16%), Espafia (+15%) e Italia (+12%):
ESPANA 19,5 38,7 42,9 46,7 8,9% 13,3% 4,4% 5,5%
Resto paises 22,8 46,8 484 58,1 20,1% 14,3% 5,1% 6,9% 0 ! ! 0 )
TOTAL 4478 7125 7829 8453 8,0%  9,5% 1000% 1000% (t43%) Yy Nueva Zelanda (+39%) quienes
destacan sobre todos los demas, con
% . % . % %! H H ~ H 4
il s 2000 2005 2006 2007 O TR SO MU Chile, Alemaniay Espafia siguiéndoles
FRANCIA 942,1| 1.105,9] 1.329,5] 1.464,9 10,2%  6,5% 42,3%  31,7% algo mas lentamente (24%, 19% y 15%
TALIA 568,3| 1.060,5| 1.157,0| 1.269,1 9,7% 12,2% 255%  27,4% .
AUSTRALIA 282,0 765,3 766,3 797,3 4,0% 16,0% 12, 7% 17,2% reSpeCtlvamente).
ESPARA 103,2| 2090 2349 2697 148% 14,7% 4,6% 5,8% En térmi d | d |
CHILE 136,2 166,3 170,3 211,1 24,0% 6,5% 6,1% 4,6% ¢ n_te'rmlnos €eVvo ur_nen’ eS'taca €
NUEVA ZELANDA 17,5 94,1 1045 1455 39,3% 35,3% 0,8% 31% crecimiento de Argentina y Chile en el
ALEMANIA 42,8 99,1 120,7 144,2 19,4% 18,9% 1,9% 3,1% A =~ Hl =~ Hr4
ARGENTINA 33,3 68,0 92,7 132,2 42,7% 21,8% 1,5% 2,9% UItImO ?n_o’ SI blen~ Espana crecio mUChO
PORTUGAL 50,2 685 68,0 71,3 48%  51% 2,3% 15% enlos ultimos 7 anos.
Resto paises 49,4 102,6 104,4 118,6 13,6% 13,3% 2,2% 2,6%
TOTAL 2.225 3.739 4.148 4.624 11,5% 11,0% 100,0% 100,0%
. . mportEm Ly 2000 2005 2006 2007 AL Tuar
* Y sorprende comprobar que el precio medio de los P p-a
vinos espafioles (5,78 $/1) es el segundo mas caro, Francia 839 | 11,04 | 1067 | 1137 6.6%  4,4%
so6lo por detras de Francia, y ambos por encima de la Espafia 529 | 539 | 548 | 578 55%  1,3%
. . . . . TOTAL 4,97 5,25 5,30 5,47 3,2% 1,4%
media del precio de las importaciones de vino en aia 350 | 492 | 503 | 507 08%  51%
EEUU (5,47 $/). } 2 Alemania 321 | 408 | 437 | 468 72%  56%
CEfeCtO dolar? Australia 499 | 379 | 355 | 3,91 10,1%  -3,4%
Chile 2,55 | 2,92 | 3,15 | 3.46 9,9%  4,4%
. 11 2 Argentina 2,92 2,43 2,35 2,02 -14,2%  -5,2%
c’somos Competltlvos . Resto paises 2,16 2,19 2,16 2,04 -54% -0,8%
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Graficamente vemos con mas claridad que:

« Italia y Australia son los lideres del mercado
norteamericano en volumen

* pero Australia cae en 2007
 Francia se recupera mucho los dos ultimos afios

* y, aunque Espafia va bien y con crecimiento lineal
y constante...

* ... s Argentina la que despunta en los tres ultimos
afos y, sobre todo, en 2007

Import EEUU - VOLUMEN (mill Ltrs)

=== |TALIA
250

200 . —#— AUSTRALIA

150 A FRANCIA

1001 —%— ARGENTINA

50
—e— CHILE

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 _|_ESPANA

En valor: 3@5

* El liderazgo es francés (Champagne)
e con ltalia muy fuerte

* y Australia creciendo mucho menos en los ultimos 3
anos

 y Espafa mejor situada que Chile y Argentina,
aunque ambas crecen

Import EEUU - VALOR (mill US$)

—a— TALIA
1400 4 - oo oo A
W o AUSTRALIA
17100 J A /
/.
||
e FRANCIA

800 -

—%— ARGENTINA
600 -

400 A —e— CHILE

200 - -
—+—ESPANA

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
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Desde el punto de vista de los
exportadores (competidores
nuestros), Australia:

3000 -

2500 H

e lleva unos anos estancada

2000 - en euros,

e aunque aumenta en 2007 un
6,2%,

e creciendo mas lentamente
en volumen (3,7%),

1500 A

1000 + -

Millones de €/ A$ / Ltrs

* lo que muestra la creciente

competencia mundial
500 -

e que implica precios mas
, , 7 486 4 ’ ’ | , contenidos en los Ultimos anos
0 — - — - — ' (+2,9% en 2007 en AS9).

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Precio (A$/Ltr) ==#==\/olumen (Mill Ltrs)
—u—Valor (Mill A$) e=lm=\/alor (Mill €)




THE WORLD % Variacion export Australia
2006-07 - VOLUMEN
1807 | 4F -- - - - B -
&0 = - ~ARCTLL OCEAN &0
i iy
ASLA
NS NORTH ¥ 40PN

PACIFIC NIORETH "NORTH
2y OCEAN i L ek \ r'_..ﬁ._r:JJ :.l L_q 108
Por mercados, los vinos australianos: AFRICA
» crecen fuerte en Reino Unide,tanto en litros (+8,9%) como en valor (+5,9%);

. AMERICA

e'mientras caen en EEUU y en Canada en volumen (-6,8% y -4,5% L

respectivamente) aunque en ambos paises del délar el resultado en vafor eg™ ' %
NZe s
4,8%

mejor (-0,7% y 15,4%);

* y entran fuerte en nuevos mercados mas pequefios como Paises Bajos
(+92% y +77% en volumen y valor), Irlanda (+30% y +28%), Dinamarca
(+18% en volumen y + 2% en valor) o Bélgica-Luxemburge (+27% y +19%);

(¥

r i 4 By | 4 ; 4
* mientras cae fuertemente en Suecia (-17% en volumen y -9% en valor)

i 30| Mational Gesgraphie Soiaty
« en-Alemania-aumentan-en-volumen-(+6%) pero-caen-en-valor-(-12%);

* lo contrario que ocurre en Nueva Zelanda, donde caen en volumen (-4,8%)
pero aumentan en valor (+4,3%).




Export Australia - Espana
en millones de euros 1.790 1.834

1.48 1.632

1.352 1.415 1,393 1559 1.581

Una evolucion, la australiana, que,
comparada con la de Espafa,
resulta algo menos preocupante en
2007, puesto que, aunque ambos
hemos subido, las exportaciones
—— Australia| espariolas han crecido mas.

- Espaina

885
775

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007




En el caso de EEUU como exportador:

 crece a una media del 6% anual desde
2000, hasta los 408 millones de litros y
del 7,8% anual hasta los 862 millones de
dolares;

» en 2007, el aumento de sus ventas
exteriores fue sin embargo mayor en
volumen (+10,2%) que en valor (+7,7%),

 bajando sus precios medios en dolares
(-2,3%).

» Aumenta considerablemente sus
ventas a Reino Unido (+10% en litros y
+3,7% en dolares), Canada (+9% y
+25%) y Alemania (+49% en volumen y
+ 12% en valor, ja 1,3 $/1.)),

* pero disminuye en Japoén (-16% en
valor) y Holanda (-44%).

e
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EVOLUCION de las Exportaciones de EE.UU. por mercados

Fuente: Departamento de Comercio de Estados Unidos; elaboracién FEV

Mill. Ltr 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Reino Unido 66,9 88,0 95,2| 118,8| 143,0f 82,4| 119,3| 131,2
Canada 47,9| 46,5 45,1 51,5/ 58,3] 63,7 61,4 67,0
ltalia 1,0 0,9 0,5 0,6/ 14,4) 52,1 54,1 53,0
Alemania 7,9 9,1 8,5 19,1 27,6| 24,6 23,4 350
Japon 39,3] 29,4f 29,00 26,1 25,2 20,7 22,5 23,0
Paises Bajos 33,1 359 26,3] 33,4 332 17,5 15,5 8,9
Resto paises 73,2| 71,8| 60,4 71,5/ 817 839 740 90,1
Total 269,4| 281,5| 264,9| 321,1| 383,4| 344,9| 370,2| 408,1
Mill. $ 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Reino Unido 139,5| 167,1| 188,4| 212,5| 298,9| 150,1| 260,8| 270,4
Canada 93,4| 851 83,1 99,9| 112,3| 129,0| 163,5| 204,0
Japon 59,7| 50,0, 76,5/ 51,6/ 51,6/ 58,6/ 63,8 53,9
Paises Bajos 75,5 69,1 53,01 74,3 85,6 34,3| 38,4 21,2
Italia 1,3 1,2 0,7 1,1 12,5| 42,2 46,7 49,2
Alemania 14,3 13,3 11,7 19,1 26,6 25,8/ 41,7 46,8
Resto paises | 126,5 122,1 108,2 131,3 148,0 168,2 185,9 216,9
Total 510,3| 507,9| 521,6| 589,7| 735,6| 608,1] 800,8 862,3|
$/Ltr 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Reino Unido 2,1 1,9 2,0 1,8 2,1 1,8 2,2 2,1
Canada 1,9 1,8 1,8 1,9 1,9 2,0 2,7 3,0
Paises Bajos | 2,3 1,9 2,0 2,2 2,6 2,0 2,5 2,4
Alemania 1,8 15 1,4 1,0 1,0 1,0 1,8 1,3
Japon 1,5 1,7 2,6 2,0 2,0 2,8 2,8 2,3
ltalia 1,3 1,3 15 1,7 0,9 0,8 0,9 0,9
Resto paises 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 2,0 2,5 2,4
1,9 1,8 2,0 1,8 1,9 1,8 2,2 2,1

% var.
07-06

00104
9,11%
-2,09%
49,25%
2,22%
-42,56%
21,86%
10,24%

% var.
07-06

3,66%
24 79%
-15,60%
-44,87%
5,35%
12,25%
16,65%
7,67%

% var.
07-06

-5,69%
14,38%
-4,02%
-24,79%
-17,44%
7,60%
-4,27%
-2,33%

% var.
p.a.

10,10%

4,90%
75,81%
23,60%
-7,40%

-17,13%

3,01%
6,11%

% var.
p.a.

9,92%
11,80%
-1,47%

-16,61%

68,16%
18,45%
8,00%
7,78%
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En el “viejo mundo”, Francia: EXPORTACIONES FRANCESAS DE VINO (2002 - 2007)
., VALOR (millones de % var. 07-
e crece también a|g0 menos que €) 2002 = 2003 = 2004 = 2005 & 2006 | 2007 06
Champagne 15742 1676,6 17565 1.866,8 21416 2.3649 104%
Espaﬁa Otros espumosos 93,4 94,4 103,3 108,9 123,5 138,0 11,7%
! Vinos de aguja 2,6 0,8 1,4 3,3 45 4.9 7,5%
Vinos con DO 29405 29346 25843 25795 29280 3.1786  86%
° aunque IO hace’ igualmente’ més en \Vinos de latierra 571,1 608,38 649,1 592,3| 6005 6031 0,4%
Vinos de mesa 429,2 423,2 368,2 348,8 348,2 370,6 6,4%
+ 0 +20 Vinos de licor 173 17,9 18,1 18,9 134 134 0,1%
valor ( 8’3 A)) que en volumen ( 3 A))’ TOTAL VINOS 5.628,4 5.756,3 5.480,9 55186 6.159,8 6.6735 8,3%
° 1 1 0 % var.07-
recuperando Precios medios (+5’1 /0) VOLUMEN (Mill Ltrs) 2002 = 2003 | 2004 = 2005 & 2006 & 2007 06
Champagne 84,3 91,4 92,8 939 1057 110,6  4,7%
1 1 4 A 1 1 Otros espumosos 33,8 34,4 36,9 38,2 41,2 46,3 12,3%
° S| blen, un ano mas, quien fira con Vinos de aguia 13 03 05 05 05 o5 T -1o%
. Vinos con DO 650,8 597.6 5460 5504 5727 5816  1.6%
fuerza de las exportac:lones francesas Vinos de la tierra 3459 3749 3931 3632 377,01 3864 @ 25%
. Vinos de mesa 382,6 364,6 3089 305,2 334,0 349,1 4.5%
es el Champagne, cuyos ritmos de Vinos de licor 42 a1 39 41 32 34 51%
.. , . TOTAL VINOS 1502,8 14674 13822 13556 14344 14780  3,0%
crecimiento estan por encima de la
. PRECIO MEDIO (€ / % var. 07-
media tanto en valor (+10,4%) como ) 2002 | 2003 = 2004 = 2005 = 2006 = 2007 06
Champagne 18,66 18,35 @ 18,92 @ 19,88 20,27 21,37 5,5%
en volumen (+4,7%) Otros espumosos | 2,76 = 2,74 | 280 | 285 300 298 0,5%
Vinos de aguja 2,02 237 2,68 6,76 9,10 9,94 9,3%
_ o Vinos con DO 452 4,91 4,73 4,69 511 5,47 6,9%
* y por encima del crecimiento de los  Vinos de latierra 1,65 1,62 1,65 1,63 1,59 1,56 2,0%
Vinos de mesa 1,12 1,16 1,19 1,14 1,04 1,06 1,8%
vinos con DO (8’6% en valor y 1,6%  Vinos delicor 415 = 436 = 459 = 455 | 415 | 3,95 -4,8%
TOTAL VINOS 3,75 3,92 3,97 4,07 429 452 5,1%

en volumen).




No es, por tanto mal ano para Espafia si comprobamos que, igual que 3@5
superamos a Australia en términos de valor, superamos a Francia en volumen,
aungue todavia nos encontremos muy lejos de nuestros vecinos en los euros

gue generamos con nuestras ventas exteriores de vino.

1.503 1467 1.469

1.528

o— 1.450  1.434
1 434 1.478
1.382 1 356
281
=>=Francia
1.037 - Espana
2002 2003 2004 2005 2006 2007

Por tanto, a
falta de los
datos de lItalia
(siempre mas
tardios) no esta
lejos Espana
de alcanzar el
objetivo de ser
primer
exportador
mundial de vino
en volumen,
aungue nos
guede mucho
recorrido aun
en valor.

——




Al final, con producciones erraticas, un consumo nacional poco prometedor y 3@5
estadisticamente desconocido en 2007, pero tirando las exportaciones a buen
ritmo, se recuperan algo los resultados de las bodegas espanolas.

Con datos del INE referidos al 2006, se alcanza una cifra de negocios de 5.689
millones de euros, con crecimiento del 3,5% respecto del ano anterior, mientras
crecen menos los gastos de explotacion en el mismo afo (+1,5%).

INE 5.689

5.638
5.359 5.459 5.499

Encuesta Industrial de Empresas
Actividad 1593 5.025
(millones euros) 4.401

4,778

5.328 5.285 5.362 Total gastos
i explotacion

4907  4.937
4.755
4571 4.686

1.350( |1.406| [1.413 == Otros gastos
4.020 874 1.077| (1.116 : explotacién

972 1.085
- - . . . === Personal
866 = Otros

aprovisionamien
tosy

mercaderias
B Consumo

materias primas

635

==/r==Cifra negocios

098 1999 2.000 2.001 2.002 2.003 2.004 2.005 2.006




Igual que se recuperan también los precios de la materia prima, con subida 3@5
desde la vendimia, que incluso llega a situar el precio del blanco por encima del

tinto, senal de la diferente demanda pujante en estos meses.

5,50 1

Precios medios anuales
percibidos por el agricultor

10,07

Precios medios mensuales

percibidos por el agricultor
(Fuente MAPyA; euros/hectogrado)

(Fuente MAPYA; L3001 T | e
euros/hectogrado)

9,02

Vino blanco
==fe==\/in0 NUEVO tinto

=====\/ino rosado y clarete

4,00 A

3,50 A

3,00 1 -\ -

2,00 4

2,70

243 5 562,29




En definitiva: 30).

* Un ano mas de relativa calma en lo econémico;

« con producciones siempre erraticas pero mas estables que afnos anteriores, como
demuestran tres aflos consecutivos proximos a los 40 mill Hltrs;

 tendencia al alza de los precios en origen (sobre todo blanco) y escasez de
destilaciones (a pesar de su incierto futuro), lo que demuestra la pujanza de
mercados alternativos (exportacion de granel y mosto);

e mercado interior en continuo retroceso — un aino Mas — aunque con escasos datos;

» y mercado exterior — un afno mas — en auge, recuperandose las exportaciones de
graneles, pero subiendo también a buen ritmo las de envasados (DDOO, mesa 'y
espumosos);

* [o gue nos conduce a una cifra record de volumen, de mas de 15,2 mill Hltrs;
* y una facturacion exterior que se incrementa en mas del 12%;

* todo lo cual genera una cierta mejoria de las cuentas de las bodegas en 2006 (aio
anterior, por ausencia de datos del 2007);

e aungue en un entorno que sabemos cada vez mas competido y de rentabilidad
cada vez mas dificil.
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